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VI. CONTENIDOS TEMATICOS.

1: Fundamentos de Mercadotecnia
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12 industrial e
1.3, Diferencias entre marketing tradicional y digita.

2: Andisis del Mercado y del Consumidor
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3: Estrategias de Marketing Tradicional y Digital
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3.3, Marketing digital: SEO, SEM, redes sociales y contenido.
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4 Innovacién y Desarrollo de Productos
4.1, Disefio y lanzamiento de nuevos productos o servicios.

4.2, Innovaciones tecnolGgicas en mercadotecnia: 14, automatizacion y big data.
4.3, Casos de éxito en innovacion de productos y servicios industriales

5: Planificacion y Gestion de Marketing
5.1. Disefio del plan de marketing: Estructura y pasos fundamentales.
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Eauipe un plan de marketing integral, desde la investigacion hasta la presentacion de resultados.
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d. Andlisi Critico

revistas como Journal of Marketing o Harvard Business Review.

Foros de debate: C i
2. Estrategias de Evaluacion Formativa
a.Talleres y Practicas

Disefar

b. Presentaciones

Presentacién profesor




Fomentar la i
Evaluaciones formativas verificarla
3. Recursos Didicticos
it
3 v evaluaciones.
4. Actvidades Clave
publictaria.
para un v J
dentificar v analizar. lourney)
Vill. EVALUACION
Resultados de sprendizaje asadiados 3 1 evalaciones
Restltados de aprendizaje (RA) a ser evaluados: 1: Tesrico / P: rictico)
borstoros | Tallres Farciles o ie " proyctatnal | bposicines
identificar conceptos clave de mercadotecnia aplicados 3 procesos
industrales * * X X
Diseiar estrategias de marketing sencillss para productos o
5 ting sencillas para productos N N P P
servicios ndustriales.
Utlizar herramientas bisicas de anaisis de datos para cvaluar ¢l
P X x X X
mercado.
Presentar propuestas de valor adaptadas a mercados industriles X x X X
Evaluar casos practicos para proponer saluciones de marketing
pricticos para propor eting M M N
viables.
Tips de cvaluacion -+ e i i ENPJEF/EOP | ENPIESP/EOP] | ENPJEOP
Forcenta de evaluacion () 20% 20% 0% 0%
Feabajo indiidia (1 6 Grupal (] S 3 i G G i
Fipo de nota [ o5 05 o5 05 05
IX. MEDIOS Y RECURSOS EDUCATIVOS.
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o Equipo de computo (°C, portti, Tablet, Tel. Mévil nteigente).
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