
Gestión de 
la identidad 
digital.

Dr. Johann Pirela Morillo



2

Visibilidad científica: 
• La capacidad de que la 
producción científica sea 
fácilmente accesible, 
reconocida y utilizada 
por la comunidad 
científica y la sociedad en 
general.
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Sentidos de la Visibilidad Científica desde el contexto de 
la Ciencia Abierta

• La ciencia abierta promueve la 
visibilidad mediante el acceso 
abierto a publicaciones, datos, 
metodologías y revisión por pares 
abiertos.

• Facilitar la participación ciudadana 
y la colaboración interdisciplinaria, 
aumentando la difusión de la 
ciencia.
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Estrategias institucionales para promover la visibilidad científica

• Impulsar acciones 
para el 
fortalecimiento de la 
identidad digital de 
los investigadores. 
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La gestión de la identidad 
digital en líneas generales es 
un proceso que organiza y 
estructura la forma en que 
debemos ser vistos en la web. 
Llevando esta idea al ámbito 
científico es igual a gestionar 
nuestra imagen como 
investigadores/as en el 
contexto digital siguiendo los 
principios de la CA. 
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La identidad digital se 
construye de una 
manera activa, 
creando contenidos 
académicos abiertos y 
útiles para la 
comunidad científica y 
para la ciudadanía en 
general. 
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¿Qué es la huella digital?

¿Eres visible como investigador o solo como docente?

Si alguien busca tu nombre en Internet, ¿qué encuentra?

Una página institucional, una lista de publicaciones o, quizá nada?
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Para saber cómo tengo la 
identidad digital, el 
ejercicio básico será 
escribir mis nombres y 
apellidos en la web, con lo 
cual sabré cómo aparezco, 
qué tipo de información 
existe sobre mi, así como 
también la pertinencia de 
esa información. 
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Ventajas de gestionar la identidad digital como investigador
1. Mayor visibilidad en el campo de 

conocimiento en el cual se desenvuelve el 
investigador. 

2. Se potencializa la sinergia con otros 
investigadores. 

3. Mayores posibilidades de obtener citas por 
parte de los investigadores del mismo campo 
de conocimiento o de otros. 

4. Posicionarse digitalmente en el campo de 
competencia. 



12

Bibliotecas 
UNED-España. 
https://www.yout
ube.com/watch?
v=zYqAVVHtLiE 

https://www.youtube.com/watch?v=zYqAVVHtLiE
https://www.youtube.com/watch?v=zYqAVVHtLiE
https://www.youtube.com/watch?v=zYqAVVHtLiE


13

Primera etapa. Definir la firma científica.
• El recorrido empieza por algo aparentemente simple: 

¿cómo firmamos nuestros trabajos? Un nombre 
coherente y una fiiación institucional correcta son la 
base de toda visibilidad. 

• Si firmo a veces como Johann Pirela, Johann Pirela-
Morillo o Johann Morillo los sistemas bibliométricos o 
los buscadores no sabrán que soy la misma persona. Y 
esto se traduce en pérdida de citas y en visbilidad 
fragmentada. 

• Es necesario unificar la firma y la filiación institucional. 
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Tu nombre es tu marca académica

Ejemplos incorrectos de 
firma: 
Pirela-morillo J
Pirela-morillo j
Pirela Morillo J
Pirelamorillo J

Ejemplos correctos de firma:
Johann Pirela-Morillo (Totalmente 
aconsejable unir los dos apellidos 
con guion para lograr una firma 
distintiva).
Johann Pirela-Morillo. Universidad 
de La Salle
Universidad Distrital Francisco José 
de Caldas.
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Tu nombre es tu marca 
académica
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Tu nombre es tu marca 
académica

Conecta 
los perfiles 
de WOS y 
Scopus. 
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Tu nombre es tu marca 
académica
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Tu nombre es tu marca 
académica

O
R

C
ID
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Taller: creemos el perfil 
en ORCID
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Visibilidad Transparencia

Colaboración Reputación

Confianza

Una identidad coherente y cuidada: 

1. Transmite profesionalidad. 
2. Aumenta la visibilidad e impacto. 
3. Facilita colaboración, financiación 

y participación en proyectos. 
4. Mejora el reconocimiento 

institucional y la evaluación en 
procesos de acreditación de las 
IES. 

5. Conecta los valores de la Ciencia 
Abierta: transparencia, 
trazabilidad y reputación 
compartida.  
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29 Checklist de la identidad digital del 
investigador



30



31


	Diapositiva 1: Gestión de la identidad digital.
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31

