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La ciencia ya no termina en el paper:
es un bien publico y un motor de desarrollo

La divulgacion ha dejado de ser una actividad secundaria para
convertirse en una funcion central en la era de la Ciencia Abierta.
La Politica Nacional de Ciencia Abierta (2022-2031) la define como
“una constante demanda que reclama la inclusion y por ende la
democratizacion del saber cientifico... en busca de sociedades mas
equitativas”.

Mandato Estratégico:
Cumplimiento de |la Politica
Nacional de Ciencia Abierta.

Impacto Global: Acelerar la
consecucion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS).

Responsabilidad Social:
Fortalecer la cultura cientificay
combatir la desinformacion de
manera proactiva.

Beneficio Institucional:

/\/' ‘ ‘ Aumentar la visibilidad, el

impacto y el acceso a
financiacion.
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El Puente Roto: Del Modelo de Déeficit
al Modelo de Dialogo

Modelo de Déficit Modelo de Dialogo
(E1 Monologo) y Participacion
(La Conversacion)
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Concepto: Promueve la
comunicacion bidireccional y |a
co-construccion de
conocimiento. Reconoce
valores, contextos culturales y
saberes previos de la audiencia.

T = it

Concepto: Asume que la falta
de conocimiento es el Gnico
obstaculo. La comunicacion
es unidireccional: “Yo te
explico porque no sabes”.

Resultado: Genera
desconexion, desconfianzay
no inspira a la accion.

Resultado: Construye
confianza, fomenta una cultura
cientifica robusta y genera un
impacto social medible.
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El “puablico general” NO existe.
La segmentacion es la clave del éxito.

“Como investigadores, tendemos a hablar de ‘publico general’ como si fuera una masa
homogénea. Esta es una ilusion peligrosa que lleva al fracaso comunicativo. La
comunicacion efectiva comienza reconociendo esta diversidad.”

Dimensiones Clave para la Segmentacion Joven universitario

- interesado en
Demografia: Edad, nivel educativo, sostenibilidad
profesion, ubicacion. = ==
Intereses y Motivaciones: Hobbies, y SR
preocupaciones personales, valores. | Profesional de la

S : T salud buscando
Conocimiento Previo: Familiaridad con actualizaciones

la terminologia y los conceptos base. =

Canales de Consumo: Donde y como
obtienen informacion (redes sociales,

Tomador de

medios tradicionales, podcasts). o iyl

| decisiones politicas
Barreras: Limitaciones de tiempo, necesitando datos
accesibilidad, lenguaje técnico, ideas concretos
preconcebidas. ' f: |
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El Mapa de Empatia: Una herramienta para pensar como nuestra audiencia

Una metodologia adaptada del design thinking para pasar de asumir a comprender.
Nos obliga a responder preguntas cruciales sobre nuestro publico.

. ¢Que PIENSA y SIENTE? :Qué OYE y a quién CREE?
'I (Emociones, preocupaciones, ideas (Fuentes de informacion,
preconcebidas. ;Sienten curiosidad, influencers, voces confiables. ;Qué
escepticismo, ansiedad?) narrativas dominan su entorno?)

|

¢Qué VE en su entorno? ¢Qué DICEy HACE? ﬁ

. (Contexto visual y social. ;Cémo se (Comportamientos observables. __ f

presenta la ciencia en sus medios :Como se expresan sobre ciencia? m <

habituales?) ¢Comparten contenido? ;Toman acciones?) + — / |

T e R e GG i 1. i e e e o, -

Este ejercicio convierte la divulgacion de una simple transmision de datos a una conexion significativa.
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La ciencia necesita buenas historias. “La gente olvidara lo que

El storytelling no es simplificar, es dijiste, pero nunca olvidara
hacerla memorable y accionable. como la hiciste sentir.”
— Maya Angelou

e Generan Conexion Emocional: Crean puentes entre el
conocimiento especializado y |a vida cotidiana.

%

e Facilitan la Comprension: Organizan informacion compleja
en una estructura logica y causa-efecto.

e Aumentan la Recordacion: Un dato dentro de una historia
se recuerda hasta 22 veces mas que un dato aislado.

p

e Humanizan la Ciencia: Muestran el proceso, los fracasos y
G g ] el factor humano detras de los descubrimientos.
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Una estructura narrativa simple y poderosa: “Y, PERO, POR LO TANTQO”

La formula 'And, But, Therefore' (ABT) es la columna vertebral de |a mayoria
de las historias efectivas, creando tension y resolucion.

1.Y (AND) = Contexto /
Situacion:

Establece el escenarioy la
informacion de fondo
aceptada.

Ejemplo: "Los arrecifes de
coral son ecosistemas
increiblemente diversos que
albergan al 25% de la vida
marina..."

- 2.PERO (BUT) >

Conflicto / Desafio:

Introduce la tensién, el
problema o la pregunta
cientifica que rompe el

- status quo.

Ejemplo: "PERO estos
ecosistemas estdn muriendo
rapidamente debido al
cambio climatico..."

3.PORLO TANTO

(THEREFORE) >

Resolucion /
Descubrimiento:

Presenta la solucion, el
hallazgo o el conocimiento
que resuelve el conflicto.

Ejemplo: "POR LO TANTO,
nuestro equipo ha
desarrollado un método para
restaurar corales usando..."
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Metaforas y Analogias: Puentes conceptuales entre
lo complejo y lo cotidiano

Aprovechan el conocimiento previo de la audiencia, creando “anclajes cognitivos”
que permiten asimilar nueva informacion abstracta de manera mas eficiente.

Ejemplo Clave

e Concepto Cientifico: El Sistema
Inmunoldgico.

e Metafora: “El sistema inmunologico
actia como la policia del cuerpo:
patrulla constantemente, identifica
intrusos, comunica la amenazay
neutraliza a los invasores.”

e Analisis: Esta metafora hace
tangible un proceso invisible y
complejo utilizando un concepto
socialmente familiar.

Principle Rector: La mejor metafora no es la mas ingeniosa, sino la que conecta
directamente con la experiencia previa de tu audiencia especifica.

&1 NotebookLM



Mas alla del journal: Un ecosistema de canales
para cada audiencia y objetivo

La eleccion del formato y el medio es una decision estratégica que
depende de a quién quieres llegar y qué quieres lograr.

W)
LA

Plataformas Digitales

(Permiten interactividad, segmentacion
/' precisa y alcance global)

/

Medios Tradicionales
(Ideales para audiencias amplias y diversas)

@ Divulgacion | |
\ Cientifica

pm—

Eventos y Experiencias Formatos Innovadores

(Generan experiencias inmersivas y contacto directo) (Fomentan la participacion y el aprendizaje a-::ti*«.»"‘Eﬂnnznllmt .



Criterios para una eleccion estratégica: No se trata de estar
en todas partes, sino de estar donde importa.

¢Madres preocupadas por la alimentacion :Donde buscan informacion? ;A qué hora? ;En

infantil? ; Jovenes interesados en sostenibilidad? queé formato prefieren consumir contenido
(Profesionales de la salud? (video corto, audio largo, texto profundo)?
04 , Mide y Ajusta I

Establece métricas de éxito claras (alcance,
interaccion, comprension) y adapta tu estrategia
segun los resultados obtenidos.

01 Define tu Audiencia O 2 Mapea sus Habitos
o Especifica ﬁ » Mediaticos

Evalta tus Recursos

Sé realista con tu tiempo disponible, tus
habilidades técnicas (o las de tu equipo), tu
presupuesto y el apoyo institucional.
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Casos de éxito: Proyectos que construyen puentes en Colombia

Saberes de monte (Dialogo de Saberes y Co-creacion) BASIC Cartagena (Ciencia para la Politica Publica)

Apropiacion social del conocimiento con comunidades Investigacion aplicada sobre las interacciones entre cuencas, mar y
afrodescendientes e indigenas en Nuqui, Chocé. comunidades en la Bahia de Cartagena.

Colaboracion entre la Universidad EAFIT y 20 comunidades para crear Provision de consejos y datos basados en ciencia directamente a los
herramientas pedagogicas sobre el manejo de bosques, aguas y siembras. tomadores de decisiones para fomentar politicas de desarrollo sostenible.

Principlo en Acclon: Supera el Modelo de Dencit al integrar el Principio en Accién: Cumple la funcion civica y politica de la

divulgacion, traduciendo hallazgos en impacto tangible.

conocimiento cientifico con el saber ancestral en un proceso de co-
construccion.
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Las redes sociales como laboratorio de divulgacion:

Tacticas para un mundo digital

Estructura Invertida es Mandatoria: En un *feed infinito,
comienza con la conclusion o la 'gran idea' en los primeros 3
segundos para capturar la atencion.

Hibridacion del Lenguaje: Mezcla estratégica de lenguaje
cientifico riguroso con elementos periodisticos y cotidianos para
ser accesible sin sacrificar la precision.

La Regla de Tres para Contenido Rapido: Limita tu mensaje a 3
puntos clave. Un formato poderoso: 1 Dato Impactante + 1 Historia
Personal /Analogia + 1 Llamado a la Accion Claro.

El Poder del Gancho (*Hook*): Usa preguntas sorprendentes
(‘¢Sabias que tu cerebro...?") o datos contraintuitivos (“3 de cada
10...") para detener el *scroll*.

Piensa Visualmente: En Instagram, TikTok o YouTube Shorts, la
calidad del visual (infografia, video, animacion) es tan importante
como el mensaje.

iSabias que tu cerebro
puede crear nuevas
neuronas?

Conclucr sl on para
st legran tu accion.

Deccmpéet I tmar agins
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Navegando el camino: Desafios comunes y
las oportunidades que esconden

N B » Faltade formacion especifica

1 = en E{}municaciﬁn_ Oportunidades (Vient()s a favor)
Falta de Tiempo = S|5Femast.c!e ETalél.ac'Fn q'L!e
LA DS LG SR e < 5 e Mayor interés y demanda publica
=1 . or la ciencia (post-pandemia).
..F'S'LTLH_ « Competencia constante con o i BoSR )
| r';rﬂ_r la desinformacion y Interés Publico ¢ Creciente apoyo institucional y
g t' : pseudociencias. reconocimiento académico (Politica
istemas de At e .
e e Escasez de financiamiento W de Ciencia Abierta).
EEMIIEs y, sobre todo, de tiempo. “ "~ « Nuevas tecnologias (IA, plataformas
qﬂ}@@ Colaboracién de video) que facilitan la creacién de
Desinformacion contenidos atractivos.
| o :

p S Agml e Redes de colaboracion nacional e
DES&f}OS — m— internacional para amplificar el
(Obstaculos en e impacto.
la traVESia) institucional
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;Que gana la academia con divulgar mejor?
El retorno del impacto
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Nuevas Alianzas y Oportunidades
de Financiacion: Una comunicacion
efectiva atrae la atencion del sector
publico, privado y de organizaciones
comunitarias.

Mayor Visibilidad e Impacto Social:

La investigacion trasciende las citas

académicas para generar cambios
demostrables en la sociedad.

bl o 3
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Atraccion de Vocaciones Liderazgo y Cumplimiento
Cientificas: Se inspira y atrae a la Estratégico: Posiciona a la institucién
proxima generacion de talento, como un actor social relevante y
fortaleciendo la cultura institucional. cumple con los mandatos de ciencia

abierta y responsabilidad social.
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La divulgacion cientifica es el puente.
Ustedes son los arquitectos.
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“La divulgacion cientifica constituye un elemento esencial para la construccion de una ciudadania
verdaderamente informada y critica, capaz de participar activamente en los debates que definen nuestro futuro.”

Su Caja de Herramientas para Empezar Hoy:
=N S J1i 2. Construir la Narrativa: Contar ? 3. Elegir los Canales: Estar
tg;n:;ear; :: 1=:a:%l!.‘lrt:ll;_eull'uan:l:a. Usar historias que conecten emocional -:—:ﬁf—.- presente donde la conversacion
" P i =l yracionalmente. o

realmente sucede.
Invitamos a cientificos, editores e investigadores a sumarse a esta mision fundamental, explorando

nuevos enfoques para hacer de la ciencia un bien comun, accesible y relevante para todos. R
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